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Copyright © Todos os direitos reservados em todo o mundo.

SEUS DIREITOS: Este livro é restrito apenas ao seu uso pessoal. Não vem com quaisquer outros direitos.

AVISO LEGAL: Este livro está protegido pelas leis internacionais de direitos autorais e não pode ser copiado, reproduzido, doado ou usado para criar trabalhos derivados sem a permissão expressa do editor. O editor mantém os direitos autorais completos deste livro.

O autor fez todos os esforços possíveis para ser o mais preciso e completo possível na criação deste livro e garantir que as informações fornecidas estejam livres de erros; no entanto, o autor / editor / revendedor não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito e não garante ou representa a qualquer momento que o conteúdo contido seja preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

O objetivo deste livro é educar e não há garantias de renda, vendas ou resultados implícitos. O editor / autor / revendedor não pode, portanto, ser responsabilizado por quaisquer resultados ruins que você possa obter ao implementar as técnicas ou ao seguir as diretrizes definidas para você neste livro.

Todos os nomes de produtos, sites e empresas mencionados neste relatório são marcas comerciais ou propriedades de direitos autorais de seus respectivos proprietários. O autor / editor / revendedor não está associado ou afiliado a eles de forma alguma. O referido produto, site e nome da empresa não patrocinam, endossam ou aprovam este produto.

DIVULGAÇÃO DA COMPENSAÇÃO: Salvo indicação expressa em contrário, você deve assumir que os links contidos neste livro podem ser afiliados e o autor / editor / revendedor ganhará comissão se você clicar neles e comprar o produto / serviço mencionado neste livro. No entanto, o autor / editor / revendedor se isenta de qualquer responsabilidade que possa resultar do seu envolvimento com esses sites / produtos. Você deve realizar a devida diligência antes de comprar os produtos ou serviços mencionados.

Isso constitui todo o contrato de licença. Quaisquer disputas ou termos não discutidos neste contrato ficam a critério exclusivo do editor.
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Introdução



Você já viu o poder e rentabilidade de um lançamento direcionado e bem orquestrado de produtos? Esses caras podem gerar milhares de dólares no dia do lançamento, e continuar a vender milhares mais através de sistemas de back-end, ofertas por tempo limitado e ofertas especiais disponíveis apenas para quem compra durante a fase de lançamento.


De fato, se feito corretamente, mesmo os desenvolvedores de produtos "iniciantes" que nunca lançaram um produto antes podem facilmente criar uma base de clientes-alvo que eles podem acessar repetidas vezes, tudo a partir daquele lançamento estrategicamente organizado do produto.


Não há dúvida; um lançamento de produto cuidadosamente planejado e executado pode levá-lo ao grupo de ganhos de seis dígitose configurá-lo para o sucesso contínuo.


Agora deve haver apenas uma pergunta em sua mente:



como posso começar?
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Este relatório especial mostrará exatamente como criar as bases para um lançamento bem-sucedido de produtos de maneira rápida e fácil. Mesmo que você nunca tenha lançado um produto antes, tenho certeza de que as informações neste relatório fornecerão o conhecimento interno necessário para começar.


Então, sem mais delongas, vamos começar!
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Construindo a Fundação



Você provavelmente já ouviu o termo "pré-lançamento", que é quando os desenvolvedores de produtos começam a criar novidades em torno de seu próximo lançamento. Esse período é crucial para todas as estratégias de lançamento bem-sucedidas, pois é onde você se concentra em criar antecipações em torno do seu lançamento e deixa as pessoas empolgadas e prontas para comprar quando o produto é lançado.


Mas há outra parte de todo pré-lançamento sobre o qual nem todo mundo fala, e é isso que alguns de nós chamamos de "Lançamento da Fundação".


Na realidade, não é realmente um lançamento, mas mais um relacionamento construtor porque este é o momento em que você começa a identificar líderes e figuras de autoridade em seu mercado e estrategicamente se coloque na linha de visão deles.


Esses atores-chave geralmente são empresas, blogueiros ou profissionais de marketing estabelecidos em seu nicho, que podem ajudá-lo a lançar seu produto com sucesso. E, claro, esse também é o momento em que você começa a recrutar afiliados e a construir seu exército de vendas.
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É importante que você não perca a importância de gastar tempo trabalhando na fundação do seu lançamento muito antes de avançar na fase 2, quando começar a gerar burburinho e deixar as pessoas entusiasmadas com o seu produto. Muitos novos desenvolvedores e criadores de produtos agem rapidamente, colocando a maior parte de sua atenção e energia no próprio dia do lançamento, mas é no nível de pré-lançamento e construção da fundação onde a mágica real acontece.


De fato, quanto mais esforço você colocar em sua fase de construção da fundação, mais bem-sucedido será o seu lançamento, porque você não apenas possui uma equipe sólida de promotores, mas também se estabeleceu como líder em seu mercado ou no mínimo, uma fonte credível para informações e recursos de alta qualidade.


Vamos dar uma olhada em como você pode criar uma estratégia de lançamento que inclua um lançamento de fundação que catapultará suas vendas no seu grande dia!
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sobre ombros deGiants



ordempara conectar-se com os líderes e filiais superiores em seu mercado que vai realmente empurrar seu produto para a linha de frente no dia do seu lançamento, você precisa primeiro identificar jogadores-chave em sua indústria.


Quem são essas pessoas que têm os meios para direcionar tráfego direcionado ao seu site no dia do lançamento? Quem são os players mais influentes em seu mercado? Com quem você deve se alinhar? Quem o ajudará a ampliar e maximizar seu alcance?


Não é tão difícil identificar as autoridades e os principais intervenientes no seu mercado, especialmente se você já acompanha o seu setor e já fez qualquer tipo de pesquisa antes de criar seu produto. Até agora você deve poder nomear pelo menos 2-3 potências no seu mercado. Você pode fazer aquilo? Caso contrário, você deve gastar um pouco mais de tempo pesquisando seu mercado e entendendo melhor seu nicho.


Se isso significa atrasar o lançamento do produto por alguns meses, para que você tenha tempo para estabelecer relacionamentos com os líderes do seu setor,
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e para entrar no radar digital, isso pode fazer toda a diferença na sua capacidade de inicie com sucesso o seu produto.


Aqui estão algumas maneiras fáceis de encontrar possíveis parceiros de joint venture:



Blogueiros.

Os blogueiros geralmente são os mais fáceis de identificar e encontrar e, com frequência, os mais fáceis de se conectar. Você não apenas tem a oportunidade de conhecê-los por meio da escrita e do tipo de conteúdo que eles fornecem, mas também pode alcançá-los e entrar no radar deles apenas respondendo às postagens, fornecendo informações úteis para aqueles que já deixou comentários e entrando em contato diretamente.


Não faça spam nas postagens do blog com links para seu site ou produto. A idéia é agregar valor ajudando seus leitores de alguma forma. Responda às perguntas, agradeça a publicação, forneça informações adicionais e seja consistente no blog deles. Essa é uma ótima maneira de entrar no radar sem ser agressivo ou intrusivo.


Dica profissional: estude alguns dos principais blogs do seu nicho para determinar a tipo de produtos e serviços que eles promovem. Isso lhe dará uma idéia sobre se eles provavelmente estarão interessados ​​em promover seu


produto SUCCESS DE LANÇAMENTO DE PRODUTO: RELATÓRIO ESPECIAL,

para que você não perca tempo criando relacionamentos com blogueiros cujo público-alvo não corresponde ao seu mercado-alvo.


Afiliados existentes.

Dependendo de como você planeja oferecer aos afiliados a oportunidade de ganhar dinheiro com a promoção de seu produto, você poderá localizar os principais comerciantes afiliados em seu setor apenas olhando através de mercados afiliados como JVZoo.com ou outros sistemas de lançamento que revelam seus principais afiliados.


Dica: Uma maneira de manter o pulso no meu mercado é assinando boletins de marketing estabelecidos. Não só sou capaz de manter um olho em que tipo de produtos eles tendem a promover, mas, respondendo a alguns dos e-mails, sou capaz de criar um relacionamento com esses afiliados e profissionais de marketing para que eles me reconheçam mais tarde, quando eu lhes pedir para promova meu lançamento.


Sua lista.

Se você tem uma lista de endereçamento ou uma base de clientes existente de qualquer tipo, este é um dos primeiros lugares aonde você deve ir ao desenvolver seu exército afiliado.
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Envie um e-mail aos seus assinantes, informando-os sobre o seu próximo lançamento e ofereça-lhes acesso antecipado para analisar o produto, além de níveis mais altos de comissão para aqueles que podem levar o seu produto a um público maior.


Pesquisas.

Você também pode criar uma pesquisa projetada para coletar feedback e informações sobre o que os afiliados estão procurando e mais interessados.


Usei ferramentas como www.SurveyGizmo.com para criar pesquisas em questão de minutos. Os dados que você coleta de feedback direto da sua base de assinantes são inestimáveis. Não apenas ajudará a orientá-lo na criação de futuros produtos, mas também a projetar o lançamento de um produto em torno do que provavelmente atrairá os principais players e principais afiliados.


Testadores beta (aka: Early Birds).

Você também pode enviar uma pesquisa para clientes em potencial, perguntando a eles quais são as perguntas mais comuns, como você pode ajudá-los melhor e se você quiser dar um passo adiante - ofereça acesso a seu
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produto antes do lançamento público como "beta testers" (gratuito ou a um preço reduzido).


Essas pessoas ajudarão você a encontrar bugs, fornecer feedback sobre o produto em si e até fornecer idéias sobre como criar um sistema de back-end que inclua funis adicionais de ganhar dinheiro através de ofertas de upsell!


Você pode até criar um grupo privado de acesso beta ao Facebook e abrir discussões sobre o seu produto para que os usuários possam interagir e obter informações sobre o que os clientes em potencial mais gostam, bem como as principais áreas que poderiam usar melhorias. As pessoas adoram fazer parte de grupos privados e limitados, pois as fazem sentir como se estivessem tendo acesso a algo que não está disponível para todos os outros. Você pode enviar um link de convite para o seu grupo do Facebook desde o início e começar a interagir com seu público é uma maneira mais pessoal e envolvente.


Dica profissional: acompanhe tudo

Se você deseja maximizar as conversões e vender mais produtos no dia do lançamento, é absolutamente necessário acompanhar todo o possível.
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Desde visitas no local até a implementação de um programa de afiliados que rastreia com precisão as vendas e atribui comissões automaticamente aos promotores, é importante que você tenha um forte sistema de rastreamento.


Antes do lançamento, considere configurar um Chatbot no seu site para que os visitantes possam fazer perguntas e receber respostas automatizadas. Esse tipo de comunicação é inestimável para você, pois dirá exatamente o que as pessoas estão mais interessadas e preocupadas.


Muitas empresas e proprietários de negócios estão usando a tecnologia chatbot para fornecer conteúdo de uma maneira nova e interessante também. Sites como CNN e CBS estão enviando conteúdo automatizado aos visitantes por meio de aplicativos de mensagens como o Chatbots.


Como muitas pessoas usam aplicativos de mensagens como o Facebook e o Kik regularmente, fornecer conteúdo diretamente para as plataformas que já estão usando faz sentido e é uma maneira fácil de permanecer engajado e ativo com os clientes em potencial, especialmente durante o período pré- fase de lançamento.


· https://www.chattypeople.com/
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A plataforma chatty people é um dos chatbots mais populares disponíveis para o sistema Facebook Messenger e funciona com comentários do Facebook. Eles são extremamente acessíveis, com uma avaliação gratuita de 30 dias e um plano gratuito permanente para menos de 100 clientes.


E, finalmente, você precisa implementar um sistema que automatize a entrega do seu produto, simplificando todo o processo, para que você esteja livre para se concentrar na maximização do tráfego.


Uma das maneiras mais fáceis de configurar um sistema de entrega de conteúdo enquanto automatiza todo o processo é usando um serviço como Product Dyno, às http://www.ProductDyno.com


Produto O Dyno funciona para todos os formatos de produtos digitais, incluindo plug-ins, software de licença e, claro, eBooks, e é apenas uma das maneiras mais fáceis de configurar com custo e esforço mínimos.


Você também pode usar o Product Dyno para criar sites com base na associação, onde seu conteúdo está protegido com segurança até que um assinante tenha pago para acessá-lo. É sem dúvida uma das soluções mais simplificadas online. Não deixe de conferir.
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Estratégias de sucesso antes do lançamentolançamento



Você tem sua página de vendas pronta para oe seu produto aguarda sua distribuição aos milhares de clientes que compram no dia do lançamento. Ótimo! Você está um passo mais perto de um lançamento bem-sucedido.


Mas, voltemos à fase de pré-lançamento por apenas um momento, porque, para ganhar mais dinheiro com seu lançamento (vendendo ainda mais cópias de seu produto), você precisa trabalhar em uma estratégia que gere entusiasmo, gere buzz e, finalmente, obtenha pessoas prontas para comprar no momento em que é lançado.


A maior parte do trabalho envolvido em um lançamento bem-sucedido realmente ocorre muito antes do dia em que seu produto é lançado. Os componentes de um lançamento lucrativo envolvem tudo o que falamos: recrutar afiliados, conectar-se com os principais atores, criar relacionamentos com autoridades e implementar um sistema confiável que rastreie tudo e atribua com precisão comissões àqueles que indicarem uma venda.


Um dia de lançamento bem-sucedido também envolve a geração de buzz e o
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. Então, como você pode fazer isso?



Aqui estão algumas maneiras pelas quais consegui criar uma campanha de pré-lançamento bem-sucedida que continua gerando burburinho desde o dia do lançamento (e além!):


Forneça valor muito antes do dia do lançamento

Enquanto meu produto em si será meu principal gerador de dinheiro , fornecer conteúdo sólido e de alta qualidade ao meu público até o dia do lançamento aquece as perspectivas e trabalha para aumentar minha credibilidade como desenvolvedor de produtos em que eles podem confiar. Isso ajuda a eliminar as preocupações do meu público-alvo de que meu produto não vale o dinheiro, além de me ajudar a conectar-me com clientes em potencial, para que eu possa gerar burburinhos em torno do meu próximo lançamento.


Muitos profissionais de marketing e desenvolvedores de produtos têm medo de liberar muito conteúdo antes do dia do lançamento. Muitos outros salvam seu melhor conteúdo para aqueles que estão dispostos a pagar por ele.


Isso não faz sentido para mim!
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Por que você não gostaria de oferecer parte do seu melhor conteúdo antecipadamente e se destacar instantaneamente da concorrência?


Por que você reservaria um ótimo conteúdo para compradores pagos quando poderia oferecer conteúdo informativo e irresistível de alta qualidade a potenciais compradores antecipadamente - sem nenhum custo - e os conquistaria com pouco trabalho?


Considere oferecer conteúdo gratuito na forma de componentes auxiliares para o lançamento do seu produto. Toda informação, conteúdo e ofertas gratuitas devem agregar valor à oferta principal que será lançada no dia do lançamento.


Dica profissional: Uma maneira rápida e fácil de criar conteúdo compartilhável antes de dia de lançamento é usando o poderoso plugin Wordpress, PostGopher. Eu usei isso em muitos sites para dar aos meus visitantes a oportunidade de criar PDFs para download a partir do meu conteúdo. Que melhor maneira de se conectar com os leitores e lembrá-los do meu site do que permitir que eles baixem meu conteúdo para que possam lê-lo mais tarde!


Você pode obter o plug-in em http://www.PostGopher.com
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Lembre-se de doar o máximo de conteúdo gratuito possível para apoiar sua proposta de valor e animar as pessoas com o seu lançamento. Não tenha medo de entregar em excesso levando o seu grande dia.


Quanto mais valor você der ao seu público, mais apegados eles conseguirão o seu conteúdo e mais eles comprarão de você. É simples assim. Cultive seu público entregando em excesso e não se preocupe em dar muito dinheiro antecipadamente. É impossível de fazer!


Distribua coisas como:



· cursos em vídeo e snippets que lembram seu público sobre seu próximo lançamento, fornecendo informações úteis para ajudá-los a entender melhor o que você está oferecendo. Seus vídeos não devem ser um anúncio para o lançamento do seu produto. Eles devem oferecer um valor excepcional, lembrando gentilmente ao seu público que eles poderão obter ainda mais quando o seu produto principal for lançado.


· Relatórios especiais exclusivos para o lançamento do seu produto. Não use PLR ​​de qualquer tipo. O conteúdo precisa ser sólido e completamente único. Elabore um ângulo ou inclinação diferente para um tópico


SUCESSO DE LANÇAMENTO DE PRODUTO: RELATÓRIO ESPECIAL

que suporta o lançamento do produto, garantindo que seja relevante e que trabalhe para gerar empolgação.


· Planilhas e estudos de caso. Se você tem prova de que seu informações ou produtos já ajudaram alguém, apresentá-los em um estudo de caso. Nada fala para o público como prova de resultados!


Independentemente do conteúdo que você oferece durante a fase de pré-lançamento, sempre certifique-se de implementar um forte apelo à ação na sua mensagem de marketing e nas próprias informações.


Lembre-os sobre o seu próximo lançamento e certifique-se de oferecer a eles uma maneira de lembrá-lo.


Seja dando a eles a opção de assinar um boletim informativo de pré-lançamento ou adicionar seu lançamento a um Google ou iCalendar, sempre faça um esforço extra para mantê-los informados.
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Construindo seu exército de afiliados



Obviamente, quanto mais pessoas falarem sobre o seu lançamento, mais fácil será reunir tudo durante a fase de pré-lançamento, para que você queira se concentrar nas mudanças e mudanças. sua indústria.


Sua fase de pré-lançamento é quando você precisa começar a se comunicar com os parceiros e afiliados da JV.


Uma coisa a ter em mente é que você deseja garantir a eles tempo suficiente para obter seu próprio sistema para oferecer suporte eficaz ao seu lançamento. Isso pode incluir o tempo necessário para configurar seus boletins, criar campanhas publicitárias, desenvolver produtos de bônus para competir com outros afiliados e proteger a propriedade da Web, se necessário.


Por falar nisso, lembre-se de fazer isso desde o início, para conseguir os melhores nomes de usuário de mídia social para combinar com seu produto antes de qualquer outra pessoa. O mesmo para nomes de domínio.
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Não negligencie a importância disso! Você precisa alocar o suficiente tempo para que seus parceiros e afiliados da JV possam fazer o trabalho deles, se você quiser tirar o melhor proveito deles.


Lembre-se de que sua data de pré-lançamento deve ser definida cedo, mas você é flexível para garantir que todos tenham tempo suficiente para embarcar e se preparar para o lançamento. Lembre-se, você é um time!


Ao começar a entrar em contato com parceiros e afiliados, você deseja configurar sua sequência de e-mails para incluir um 'prefixo identificável'.


O que quero dizer com isso é que você deseja que as pessoas reconheçam instantaneamente os e-mails enviados como associados ao seu próximo lançamento.


Por exemplo, sempre que você enviar um e-mail para seus parceiros e afiliados da JV, considere adicionar algo como "Parceiros da JV: Nome do produto" à linha de assunto de todos os seus e-mails enviados. Ele irá capturar a atenção e garantir que seus afiliados e parceiros de joint venture não percam seus e-mails


você também deve configurar o seu autoresponder seqüência e escrever seus e-mails antes do tempo para que você possa manter a consistência quando
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SUCESSO:..ficar em contato com seus parceiros JV e afiliados Ele também vai ajudar com a gestão do tempo, garantindo que você não fique para trás durante a fase de pré-lançamento - para lançamento.


Você quer um sistema de entrega fluido que mantenha seu lançamento na mente de seus clientes, acompanhando-os de forma consistente antes do pré-lançamento. eles se concentrem no seu lançamento da mesma maneira que você é e lembrem-se do período de tempo para que eles possam criar suas campanhas e ter tudo pronto para sair no dia do pré-lançamento.


Se você usar um serviço de resposta automática l Como GetResponse ou Aweber.com, você pode agendar sua entrega de conteúdo para que ela fique na fila para sair em datas específicas, levando ao seu lançamento.


Isso economizará seu tempo e o manterá dentro do cronograma, porque assim que o pré-lançamento começar, você estará ocupado, e a última coisa que você quer fazer é ignorar uma etapa importante ou deixar de manter contato com seus parceiros. configure-o com antecedência e deixe-o sair no piloto automático assim que o pré-lançamento começar.
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Seus e-mails anteriores ao lançamento devem manter seus parceiros motivados. Forneça a eles o maior número possível de ferramentas promocionais, incluindo e-mails, modelos de página de destino, linhas de assunto de e-mail, criativos gráficos e cópia de furto.


Torne o mais fácil possível para que eles possam transmitir sua mensagem em questão de minutos, apenas copiando e colando o conteúdo que você já criou para você.


Você também deseja enviar por e-mail o link de afiliado deles, de fato, incluir o link de afiliado em cada e-mail enviado.
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Dicas finais



À medida que o lançamento avança, você deve acompanhar o que as pessoas estão dizendo, como as pessoas estão respondendo à sua sequência de lançamentos e quando se trata de parceiros e afiliados da JV, como eles estão recebendo pronto para promover seu produto no dia do lançamento.


O monitoramento da resposta do mercado também ajudará a identificar pontos fracos em sua sequência de lançamento, para que você possa trabalhar rapidamente para fazer alterações (aumentar seu conteúdo, acelerar a frequência de lançamento de conteúdo se você achar que seu público-alvo está ficando impaciente, fornecer ainda mais conteúdo ou recuar se seu público-alvo se sentir sobrecarregado, etc.)


Você pode monitorar facilmente o que está sendo dito sobre você e sua marca configurando um alerta do Google em http://www.Google.com/Alerts , além de assinar sites de mídia social, configurando notificações do Twitter e por meio de assinaturas RSS.
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Os sites e blogs de mídia social são onde você encontrará sua mensagem de marketing se espalhando rapidamente, e é a maneira mais fácil de se manter informado sobre como seu mercado se sente em relação ao processo de lançamento.


Essa também é uma ótima maneira de acompanhar as campanhas de JV e afiliadas, já que, com os Alertas do Google, você pode receber uma notificação instantânea por e-mail sempre que palavras-chave relacionadas a você, sua marca ou seu produto forem mencionadas em blogs, no conteúdo do artigo, nas redes sociais. circuitos de notícias e mídia (como comunicados de imprensa).


Se você realmente deseja iniciar a fase de pré-lançamento do seu site antes do dia do lançamento, considere criar um sistema de oferta ou incentivo que premie as pessoas que promovem o seu próximo lançamento e encaminhe as pessoas para o seu site. Há muitas maneiras diferentes de fazer isso, como criar uma conta no Rafflecopter.com e configurar uma oferta personalizada que atribua pontos com base na atividade durante todo o seu lançamento e, em seguida, faça com que o sistema selecione automaticamente um vencedor no final da execução da oferta .


Com um serviço como www.RaffleCopter.com ou www.KingSumo.com, você pode configurar facilmente promoções no estilo de doação e atribuir pontos com base em várias ações diferentes, inclusive através do compartilhamento de mídia social
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com pontos atribuídos para cada retweet, compartilhamento no Facebook etc. As ofertas são realmente uma das maneiras mais fáceis de gerar burburinho e levar as pessoas a promoverem ativamente seu site durante toda a fase de lançamento.


Outra maneira de maximizar a exposição e gerar uma enorme quantidade de tráfego para o seu site a um custo muito baixo é se inscrever em uma conta em um site como www.PerkZilla.com e configurar uma promoção no estilo recompensa. Esta é, sem dúvida, a maneira mais fácil de incentivar as pessoas a começarem a divulgar o seu próximo lançamento. Brindes também são uma das maneiras mais baratas de conseguir um monte de gente promovendo você, além de apenas dar alguns prêmios.


O PerkZilla é um dos meus produtos favoritos, porque é um dos produtos mais fáceis de usar que eu já usei. Com o sistema intuitivo, você pode criar uma oferta baseada em recompensa em questão de minutos, mesmo que nunca tenha criado uma campanha como essa antes. De uma chance!


E, finalmente, lembre-se de que a maioria dos lançamentos em larga escala permanece aberta por 7 a 10 dias antes do encerramento. Você sempre pode fazer um relançamento secundário mais tarde, usando a técnica de escassez para aumentar o interesse e vender ainda mais produtos, mas se quiser incentivar a ação dos chutadores de pneus, considere definir um lançamento com base no tempo para que sua execução inicial seja apenas
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disponível por uma semana ou duas. Não há melhor maneira de levar as pessoas a agir do que informar que o seu produto não estará disponível para sempre e que, se levarem a sério a compra, precisará agir antes que o tempo acabe!


Desejo-lhe as maiores felicidades com o lançamento de seu próximo produto e espero que este relatório especial tenha ajudado a apresentar idéias que maximizem seu alcance e garantam um dia de lançamento tranquilo e bem-sucedido.


Melhor do sucesso!




































SUCESSO DE LANÇAMENTO DE PRODUTO: RELATÓRIO ESPECIAL

Recursos



Aqui estão os links para os recursos encontrados neste guia:



PostGopher:

http://www.PostGopher.com

Aumente sua lista de assinantes, aumente o envolvimento e obtenha tráfego livre no piloto automático, transformando suas postagens e páginas do blog em Ímãs irresistíveis de chumbo ... Todos 100% mãos-livres!



Perkzilla

http://www.Perkzilla.com

Se você precisar de mais tráfego, mais assinantes e todo o amor social que você pode lidar, esse é para você.

Product Dyno:

http://www.ProductDyno.com O

Product Dyno é uma nova maneira de gerenciar efetivamente clientes e fornecer com eficiência todo o seu conteúdo digital premium, software, licenças de produtos e serviços digitais.


Chatty People:

https://www.chattypeople.com/

A plataforma chattypeople é um dos chatbots mais populares disponíveis para o sistema Facebook Messenger. Também funciona com os
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comentários do Facebook sobre.



GetResponse & Aweber:

http://www.GetResponse.com - http://www.Aweber.com

Crie uma lista de endereçamento antes do dia do lançamento para poder se conectar com possíveis afiliados, clientes e parceiros de empreendimentos conjuntos.


Alertas do Google

http://www.GoogleAlerts.com

Mantenha o ritmo do que está sendo dito sobre seu produto facilmente, configurando um alerta do Google para seu nome e site.
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